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Portrait

Axel Liebetrau ist ein gefragter Experte fir
Innovations- und Zukunftsmanagement sowie
Redner und Unternehmer aus Leidenschaft
und gilt als Thought Leader fiir Innovation
und Zukunft. Sein Know-how ist von Fih-
rungsteams groBer und mittelstdndischer Un-
ternehmen gleichermalen gefragt.

Neben seinen Gber 20 Jahren Praxiserfahrung
als Banker, Trainer und Managementberater
hat er eine fundierte akademische Ausbildung
als Dipl. Betriebswirt (FH) und MBA in Inter-
national Management Consulting.

Axel Liebetrau halt Vortrage und Seminare zu
innovativen Themenbereichen in Unterneh-
men, Verwaltungen und Universitaten. Er
verbindet als Forscher und Lehrbeauftragter
in verschiedenen Hochschulen Praxis und
Theorie einzigartig.

"Die Prdsentation anldsslich der Strategie-
tagung in Interlaken sowie fiir die ausfiihrli-
chen Unterlagen méchten wir lhnen noch-
mals danken ... Die Veranstaltung darf als
gelungen bezeichnet werden, wozu lhre Aus-
flihrungen einen wichtigen Beitrag leiste-

”

ten.
Dr. Doris Fellenstein und Hanspeter Hess,
Verband Schweizerischer Kantonalbanken,
Basel/CH

,Axel Liebetrau vermittelte mit einer sehr
guten Methodik einen Uberblick iiber die
wichtigsten Trends und damit tiber die Zu-
kunft von St.Pélten. Die vielen wertvollen
Praxisbeispiele haben unseren Denkhori-
zont erweitert und es méglich gemacht,
eine Vielzahl neuer Ideen und Ansdtze fiir
unsere Landeshauptstadt zu entwickeln.
Die wertvolle Systematik der
Szenariotechnik und die sehr professionelle,
lockere und motivierende Moderation sorg-
ten fiir ein sehr gutes Ergebnis in kiirzester
Zeit.”

Matthias Weildander, Geschaftsfihrer
Stadtentwicklungs GmbH, St. Pélten/A
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Seien Sie ein Stuck
Zukunft!

Unsere Vortrage helfen lhnen dabei

Ganz nach lhren Wiinschen schneiden wir
unsere Vortrage und Workshops auf ihr Un-
ternehmen zu. Dabei bieten wir Ihnen keinen
Standard aus der Konserve, sondern frische
Ideen fir Ihr Business.

Durch ein detailliertes und konkretes Briefing
mit lhnen als Veranstalter leisten wir von An-
fang bis zum Ende und auch noch danach op-
timale Qualitat.

Die nachfolgenden Vortrage sind Beispiele
bzw. Orientierungspunkte fir Sie, welche
durch intensive Vorbereitung des Referenten
zu individuellen Konzepten ausgearbeitet
werden. Eine hochwertige Veranstaltung ver-
dient hochwertige Beitrdge. Auch fir lhre
Veranstaltung ist mit Sicherheit das Richtige
dabei!

Kontaktieren Sie uns und lassen Sie sich per-
sonlich und individuell beraten!

,Ich mdchte bei lhnen fiir das grofiartige
Seminar bedanken. Nicht nur die Inhalte,
sondern auch lhre Présentation und Mode-
ration haben mir ausgesprochen gut gefal-
len.”

Jasmin Karimnia, Kompass — Zentrum fir
Existenzgrindungen Frankfurt/Main

,Der Referent mit dem besten Feedback
unserer Mitarbeiter.

Frangois Meres, Direktor Sales-Lentz, Lu-
xembourg/L

,Positive Resonanz im Publikum und eine
sehr professionelle Vorbereitung und
Durchfiihrung des Vortrags.”

Dr. Thomas Schrader, Verband Deutscher
Maschinen- und Anlagenbauer e.V., Frank
furt/Main
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THINK Innovation
(Vortragsbeispiel)

Ganz gleich wer Sie sind: Gestandener Unter-
nehmer, Jungunternehmer, angestellter Mit-
Unternehmer oder engagierter Kampfer einer
nicht gewinnorientierten Organisation. Es
mangelt lhnen trotz der Vielfalt an Literatur
und Coachings an einem praxiserprobten Leit-
faden, der den richtigen Weg fiir das Umset-
zen lhrer Geschaftsideen ebnet und lhnen
frische Impulse bietet.

Was bringt mir dieser Vortrag?

Wir helfen lhnen, |hr Wissen (Kopf und
Bauch), lhre Passion und lhre Entschlossen-
heit zu nutzen, um etwas Neues umsetzen.
Ohne sich in zu viel Theorie und Details zu
verlieren, zeigen wir lhnen einen Weg, Neues
und Innovatives fur Ihr Business umzusetzen.
Hierzu beleuchten wir Erfahrungen von Star-
tups, Erkenntnisse von klein- und mittelstén-
dischen Unternehmen und Methoden von
Innovationsabteilungen groRer Konzerne. Sie
bilden die Basis fir das Finden lhres Weges
zum Starten von etwas Neuem.

Dieser Vortrag eignet sich fiir eine Kunden-
oder Mitarbeiterveranstaltung von 45 bis 90
Minuten Lange. Kontaktieren Sie uns, wir er-
arbeiten lhren individuellen Vortrag oder auf
Wunsch auch einen Workshop fiir Sie!

Fiir welche Zielgruppe ist das
interessant?

Sie haben sich bisher verzweifelt durch den
Literatur- und Beraterdschungel gekdampft
und suchen trotzdem noch nach praxiser-
probten Wegen fiir MEHR Innovation? Ver-
laufen Sie sich nicht. Der Vortrag hilft lhnen,

den richtigen Weg zu finden!

Folgende Fragen
werden beantwortet:

Wie beginne ich etwas Neues?

Wie nutze ich Crossing und
was bringt es mir?

Wie "pitche" ich richtig?

Wie schreibe ich einen
Business Plan / Konzept?

Wie bekomme ich Kapital?

Wie finde ich
Personal / Partner?

Wie komme ich zur Umsetzung?
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lateral THINKing
(Vortragsbeispiel)

Erfolgreiche Business-Beispiele zeigen es im-
mer wieder: Ideen fiir Innovationen oder
neue Geschaftsfelder entstehen in den sel-
tensten Fallen, wenn man sich nur mit der
eigenen Branche beschaftigt. Innovationen
finden jenseits der Branchengrenzen statt, im
"Crossing" mit branchenfremden Trends.

Sie als Unternehmer wollen erfahren, welche
Trends fur lhr Business wirklich relevant sind
und wie Sie diese Trends sinnvoll nutzen kon-
nen. Sie wollen die Branchengrenzen 6ffnen
und fur ihr Unternehmen frische Ideen fur
die Zukunft aufspuren.

Was bringt mir dieser Vortrag?

Blicken Sie doch einmal (iber den Tellerrand
und lernen Sie von anderen Branchen und
Landern! Entwickeln Sie ein Gespur fir die
wichtigsten Trends der Zeit, erfahren Sie ak-
tuelles Zukunftswissen und stellen Sie friih-
zeitig die strategischen Weichen fiir Ihr Busi-
ness.

Dieser Vortrag eignet sich fiir eine Kunden-
oder Mitarbeiterveranstaltung von 45 bis 90
Minuten Lange. Kontaktieren Sie uns, wir er-
arbeiten Ihren individuellen Vortrag oder auf
Wunsch auch einen Workshop fiir Sie!

Fiir welche Zielgruppe ist das
interessant?

Fir alle, in denen ein neugieriger Querden-
ker schlummert, der von anderen Branchen
und Landern lernen wollen. Schieben Sie
Ihre eigene Branche einfach fiir eine Weile
beiseite und erteilen Sie eingefahrenen
Denkprozessen eine klare Absage.

Folgende Fragen
werden beantwortet:

Wie werde ich vom Nachdenker zum Vor-
denker?

Wie nutze ich Crossing und was bringt es
mir?

Welche Ideen aus anderen Branchen und
Landern helfen mir?

Wie denkt ein Zukunftsforscher iber meine
Branche?

Welche Trends sind fiir mein Business wirk-
lich relevant?

Wie nutze ich Trends sinnvoll und richtig?

Was sind die Geschaftsmodelle und Markte
der Zukunft?
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THINK Difference
(Vortragsbeispiel)

Ihr Kunde kann keine Unterschiede erkennen:
Produkte und Dienstleistungen, Image und
Werbeauftritt, Mitarbeiter und deren Auftre-
ten, sogar ganze Unternehmen gleichen sich
wie ein Ei dem anderen. Immer haufiger re-
duziert sich der flr lhren Kunden erkennbare
Unterschied nur auf den Preis. Sie wollen wis-
sen, wie lhre Kunden |hre Produkte, lhr gan-
zes Unternehmen wahrnehmen? Wie wirken
Sie auf lhre Kunden und wie kénnen Sie sich
von anderen Unternehmen unterscheiden?
Wenn auch Sie sich diese Frage schon gestellt
haben, ist dieser Vortrag genau das Richtige
fiir Sie!

Was bringt mir dieser Vortrag?

Geben Sie lhren Produkten und Losungen,
Ihren Mitarbeitern, lhrem Vertrieb, Ihrem
kompletten Unternehmen ein eigenes Profil.
Seien Sie anders! Unterscheiden Sie sich
durch ein ansprechendes Design, einzigarti-
gen Corporate Sound oder (iberzeugende
Olfaktorik. Nutzen Sie die Eigenheiten Ihrer
Mitarbeiter und lassen Sie sie prdsent fir
Kunden werden. Erkennen Sie die Vorteile,
die sich dadurch fiir lhr Unternehmen erge-
ben!

Dieser Vortrag eignet sich fiir eine Kunden-
oder Mitarbeiterveranstaltung von 45 bis 90
Minuten Lange. Kontaktieren Sie uns, wir er-
arbeiten |hren individuellen Vortrag oder auf
Wunsch auch einen Workshop fiir Sie!

Fiir welche Zielgruppe ist das
interessant?

Sie wollen sich von anderen Unternehmen
abheben? Dann lassen Sie sich nicht verlei-
ten, das zu tun, was die Konkurrenz tut!
Seien Sie anders!

Folgende Fragen
werden beantwortet:

Wie nimmt der Kunde meine Produkte und
Losungen, Mitarbeiter oder mein komplet-
tes Unternehmen wahr?

Wie wird man anders?

Welche Vorteile ergeben sich fir meine
Kunden, meine Mitarbeiter und mein Un-
ternehmen?

Wie komme ich zur Umsetzung?
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Spezielle Fachthemen:

Sie sind auf der Suche nach auRergewdhnli-
chen, trendorientierten Fachthemen, die in-
dividuell auf Ihre Unternehmensmalstdbe
zugeschnitten werden? Nutzen Sie unsere
langjahrige Erfahrung und unser Wissen fir
Ihr Business!

Ob Kaufpotenzial unserer ausldndischen Mit-
blrger oder erneuerbare Geschaftsmodelle -
Ihr Favorit ist bestimmt dabei.

Wie alle unsere Vortrage lassen sich auch die
Fachthemen ganz nach Ihren Vorstellungen
zu einem mehrstiindigen Workshop ausbau-
en.

Kontaktieren Sie uns, wir helfen lhnen gerne
in einem personlichen Gesprach weiter!

Auf den folgenden Seiten haben wir
fir Sie eine Auswahl an speziellen Fach-

themen zusammengestellt.

Auch die Fachthemen lassen sich jeweils
zu einem mehrstindigen Workshop aus
bauen!
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THINK Mobility
Mobilitat neu denken

Mobilitat ist ein selbstverstandlicher Aspekt
unseres Alltags im privaten und wirtschaftli-
chen Umfeld. Wir betrachten die Moglichkeit,
nach eigenen Vorstellungen mobil zu sein, als
ein Stick Lebensqualitat. Auf Einengung oder
Verteuerung von Mobilitdt reagieren wir
empfindlich. Wer nicht mobil sein kann, emp-
findet dies oft als soziale Benachteiligung. Sie
wollen wissen, wie die Mobilitdat der Zukunft
aussieht? Wir geben Ihnen die Antwort!

Was bringt mir dieser Vortrag?

Mobilitat ist ein wirtschaftlicher Erfolgsfaktor
Ihres Unternehmens und unserer Volkswirt-
schaft. Eine geeignete, bezahlbare Verkehrs-
infrastruktur ist notwendig. Die unterschiedli-
chen Wiinsche an die Infrastruktur der Zu-
kunft und den Umgang mit Mobilitdt werden
in der Diskussion zwischen Politik, Wirtschaft,
Verbidnden und Offentlichkeit haufig emotio-
nal und isoliert gegenuibergestellt. Die Konse-
quenzen sind, dass immer mehr Bereiche von
Wirtschaft und Gesellschaft vom Megatrend
Mobilitat erfasst werden. Er pragt immer wei-
tere Bereiche des Verhaltens und erzeugt so
neue Produkte und Markte. Setzen Sie diesen
Trend fur Ihr Business um!

Dieser Vortrag eignet sich fiir eine Kunden-
oder Mitarbeiterveranstaltung von 45 bis 90
Minuten Lange. Kontaktieren Sie uns, wir er-
arbeiten Ihren individuellen Vortrag oder auf
Wunsch auch einen Workshop fir Sie!

Fiir welche Zielgruppe ist das
interessant?

Fir alle, die in ihrem Beruf mit Mobilitat

zu tun haben - also prinzipiell fur jeden.
Mobilitat ist dabei nicht nur als kérperliche
Bewegung von A nach B zu begreifen. Es
geht um geistige, soziale, um kommunikati-
ve Mobilitdt und wie sie als Erfolgsfaktor
genutzt werden kann.

Folgende Fragen
werden beantwortet:

Wie verdndert sich Mobilitdt in der Zukunft?

Wie denkt ein Zukunftsforscher tiber Mobili-
tat 2020?

Welche neuen Ansétze und Konzepte fiir die
Mobilitdt von morgen erscheinen wertvoll?

Welche weiteren Trends wie Individualisie-
rung, Neo-Okologie, Globalisierung oder
New Work spielen eine wichtige Rolle?

Wie okologisch und wie genussvoll gehen
wir mit Mobilitdat 2020 um?
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THINK Ethno

Auslander und Deutsche mit auslandischen
Wurzeln sind in Deutschland eine wachsende
Kundengruppe mit gewaltiger Kaufkraft. Bei
einer Gesamtbevélkerung von etwa 82,5 Mio.
leben in Deutschland 75,1 Mio. Deutsche und
knapp 7,3 Mio. Ausliander, davon allein 1,9
Mio. Tirken. Rechnet man Deutsche mit
doppelter Staatsbulrgerschaft, Eingebiirgerte
und Deutsche mit einem auslandischen El-
ternteil hinzu, so verzweifacht sich das
Marktpotenzial fast. Dies bedeutet, fast jeder
Zehnte in Deutschland ist ein Auslander und
fast jeder Flinfte hat teilweise eine auslandi-
sche Herkunft. Betrachtet man die hoch inte-
ressante Gruppe der Kinder, Jugendlichen
und jungen Erwachsenen bis 25 Jahre, so ist
es sogar jeder Vierte. Sie wollen dieses unbe-
achtete Potenzial der wachsenden Kaufkraft
von Auslandern nutzen? Wir helfen lhnen
dabei!

Was bringt mir dieser Vortrag?

Vor dem Hintergrund der demografischen
Entwicklungen missen Sie sich als Unter-
nehmer mit kultureller Verschiedenheit ganz
anders als bisher auseinandersetzen. Die Her-
ausforderung des Ethno-Ansatzes besteht
darin, die Unterschiedlichkeiten der Kunden
als Ressource zu sehen, die nachhaltigen be-
triebswirtschaftlichen Nutzen fiir Ihr Unter-
nehmen bringt.

Dieser Vortrag eignet sich fiir eine Kunden-
oder Mitarbeiterveranstaltung von 45 bis 90
Minuten Lange. Kontaktieren Sie uns, wir er-
arbeiten Ihren individuellen Vortrag oder auf
Wunsch auch einen Workshop fir Sie, lhre
Mitarbeiter und Gaste!

Fiir welche Zielgruppe ist das inte-
ressant?

Fir jeden, der das unbeachtete Potenzial

der wachsenden Kaufkraft von Auslandern
nutzen will - vor dem Hintergrund der de-
mografischen Entwicklung unumganglich!

Folgende Fragen
werden beantwortet:

Wie veradndert die Vermischung der Kultu-
ren mein Geschaftsmodell?

Wie bin ich der Konkurrenz in der Zielgrup-
pe Auslander einen Schritt voraus?

Welche Produkte und Lésungen sind bei der
Zielgruppe gefragt?

Wie vermeide ich "kulturelle Fehltritte"?
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THINK Forward

Wir werden immer alter! Wir werden immer
femininer! Wir werden immer auslandischer!
Wir werden immer weniger! Sie kennen die
Verdnderungen in der Bevdlkerungsentwick-
lung und die oft damit verbundene chroni-
sche Depression, die viele Unternehmen be-
fallt. Sie lahmt die anstehenden Herausforde-
rungen ohne den demografischen Wandel zu
bewaltigen. Kennen Sie auch die Chancen,
welche sich fur Ihre Unternehmen ergeben?
Nutzen Sie den demografischen Wandel fiir
Ihr Business!

Was bringt mir dieser Vortrag?

Schluss mit dem Pessimismus. Nutzen Sie den
demografischen Wandel als Chance, um lhr
Unternehmen zu erneuern. lhre Chancen ver-
stecken sich in neuen Produkten und Dienst-
leistungen, neuen Formen des Vertriebs und
Marketings, einem anderen Verstandnis von
Arbeit und Personalentwicklung, strategi-
schen Kooperationen und vielem mehr.

Dieser Vortrag eignet sich fiir eine Kunden-
oder Mitarbeiterveranstaltung von 45 bis 90
Minuten Lange. Kontaktieren Sie uns, wir er-
arbeiten lhren individuellen Vortrag oder auf
Wunsch auch einen Workshop fiir Sie!

Fiir welche Zielgruppe ist das
interessant?

Kennen Sie schon die Chancen, die sich aus
der Bevolkerungsentwicklung fiir Ihr Unter-
nehmen ergeben? Nein? Dann wird es
hochste Zeit, diese zu entdecken!

Folgende Fragen
werden beantwortet:

Wie verdndert der demografische Wandel
mein Geschaftsmodell?

Wie bin ich der Konkurrenz durch den de-
mografischen Wandel einen Schritt voraus?

Wie mache ich aus einer Bedrohung eine
Chance?

Welche konkreten Handlungsalternativen
habe ich?
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THINK Energy

Entdecken Sie erneuerbare Energien und er-
neuerbare Geschaftsmodelle fir Ihr Business!
Hohere Energieeffizienz und Einsparpotenzia-
le werden den globalen Mehrbedarf nur mar-
ginal bremsen, der Energiebedarf der Welt-
bevolkerung wird sich bis 2050 voraussicht-
lich verdoppeln. Hauptenergiequelle werden
trotz eines steigenden Anteils regenerativer
Energien fossile Energietrager sein. Eng ver-
bunden mit dem steigenden Energiebedarf ist
das Problem der globalen Erwdarmung heute
eine der groBRten Herausforderungen.

Was bringt mir dieser Vortrag?

Das wachsende Bewusstsein flr Energie- und
Umweltfragen macht energiesparendes und
CO2-neutrales Wirtschaften zum etablierten
Verhaltensstandard fur lhr Unternehmen.
Kunden und Geschéftspartner ziehen die
energiepolitische Grundhaltung und Ausrich-
tung des Verkaufers und Produzenten starker
in ihre Kaufentscheidung mit ein. Nachhaltig-
keit bedeutet Wettbewerbsvorteil. Bezahlba-
re Energie wurde zum bedeutenden Stand-
ortkriterium in Europa. Energie und CO2-
Emissionen wurden zu einem Hauptthema fir
das Management und haben heute den glei-
chen Stellenwert wie das Personal oder die
Vertriebsstarke eines Unternehmens, was ein
neues Verstandnis und neue Managementan-
satze notwendig macht.

Dieser Vortrag eignet sich fiir eine Kunden-
oder Mitarbeiterveranstaltung von 45 bis 90
Minuten Lange. Kontaktieren Sie uns, wir er-
arbeiten Ihren individuellen Vortrag oder auf
Wunsch auch einen Workshop fiir Sie!

Fiir welche Zielgruppe ist das
interessant?

Sie wollen 6kologisch wirtschaften und
Kunden an sich binden, ja sogar Neukunden
gewinnen - nutzen Sie Ihre Chance und stel-
len Sie sich der Herausforderung!

Folgende Fragen
werden beantwortet:

Wie verdndern der steigende Energiebedarf
und der Klimawandel mein Unternehmen
und mein Geschaftsmodell?

Welche Produkte und Lésungen sind bei
energiebewussten Kunden gefragt?

Wie entwickle ich das Image eines energie-
bewussten Unternehmens?

Wie optimiere ich meine Energiekosten?
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THINK Health

,Gesundheit wird machbar und damit kon-
sumierbar®, so schreibt das renommierte
Gottlieb-Duttweiler-Institut (GDI) in einer
Analyse. Gesundheit wurde in den vergangen
Jahren zu einem Konsumprodukt und bewegt
sich rasant hin zu einem Lifestyle-Produkt. Die
Marktforschung hat den Typus des LOHAS
(,Lifestyle of Health and Sustainability”) ent-
deckt. Knapp ein Drittel der Bevolkerung wird
in dieses Segment eingruppiert. Gesundheit
wurde zu einem der wichtigsten Zukunfts-
markte und Treiber von Veranderungen in
unserer Gesellschaft. Sie wollen in Zukunft
vom Gesundheitsmarkt profitieren und die
damit verbundenen Zielgruppen fir sich ge-
winnen.

Was bringt mir dieser Vortrag?

Ergdnzen und erneuern Sie lhre Produkte und
Dienstleistungen mit erkennbarem Gesund-
heitsnutzen. Gewinnen Sie die interessante
Kundengruppe der kaufkraftigen Menschen in
der zweiten Lebenshalfte fiir sich. Nutzen Sie
die gesteigerte Selbstverantwortung der Kun-
den und deren Bereitschaft mehr Geld zu in-
vestieren. Anhand vieler Beispiele werden
praxiserprobte Ansdtze aufgezeigt, wie Sie
den Zukunftsmarkt Gesundheit fiir sich er-
obern kénnen und welche Perspektiven sich
fiir Ihr Unternehmen ergeben.

Dieser Vortrag eignet sich fiir eine Kunden-
oder Mitarbeiterveranstaltung von 45 bis 90
Minuten Lange. Kontaktieren Sie uns, wir er-
arbeiten Ihren individuellen Vortrag oder auf
Wunsch auch einen Workshop fir Sie!

Fiir welche Zielgruppe ist das
interessant?

Nutzen Sie den Gesundheitsmarkt -
Megatrend der Zukunft. Sdmtliche Wirt-
schaftsbereiche werden mit diesem Thema
immer enger verbunden sein - und der
Mensch wird zum Zentrum des Wirtschafts-
geschehens.

Folgende Fragen
werden beantwortet:

Wie verandert die Gesundheitsorientierung
die Markte und die Gesellschaft?

Was sind LOHAS und wie gewinne ich diese
Zielgruppe?

Welche Produkte und Dienstleistungen pro-
fitieren vom Gesundheitsmarkt?

Welche langfristigen Perspektiven sind auf
dem Gesundheitsmarkt erkennbar?
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Referenzen

Entscheidend fiir eine gelungene Veranstal-
tung ist langjahrige Erfahrung und Vertraut-
heit mit der Materie. Sie wollen nur das Beste
fiir Ihr Unternehmen - wir haben es!

Zahllose erfolgreiche Vortrage und Work-
shops in den Bereichen Dienstleistung, Finan-
ce, IT & Kommunikation, Mobilitdt etc., unter
anderem fir Microsoft, Adam Opel GmbH
oder die Beiersdorf AG, machen uns zu einem
wertvollen Partner fiir lhr Business.

Axel Liebetrau ist professionelles Mitglied der
German Speakers Association, der Global
Speakers Federation, dem internationalen
Foresight Network, dem Swiss Innovators
Club und Beirat im Finance Forum Germany.

Er ist Autor und Kolumnist (Scoach Magazin)
flir Management, Trends, Foresight und Inno-
vation.

Sie haben Fragen oder Wiinsche zum Thema
Referenzen von Axel Liebetrau? Kontaktieren
Sie uns, wir helfen lhnen gerne weiter!

Eine detaillierte Referenzliste finden Sie un-
ter:

http://www.axel-liebetrau.de/referenzen.htm

Member of

GSA

German Speakers Association
Germany Austria Switzerland

Swiss Innovators
Club

-
GERMANY

FINANCEFORUM

meet the future of finance

swissfuture
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