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Regionen

der Zukunft

Ganzheitliche Konzepte

ftir einen starken

Wirtschaftsstandort

In der zunehmend internationalen
Konkurrenz um erfolgreiche Unter-
nehmen, Branchen und qualifizierte
Arbeitskrafte missen sich Stadte und
Regicnen heute starker denn je als
exzellenter Wirtschaftsstandort und
attraktiver Lebensraum prasentieren.
Axel Liebetrau vom Kelkheimer Zu-
kunftsinstitut verriet am 25. Februar
in Neumnster die Erfolgsfaktoren der
Top-Standorte und die Trends der Zu-
kunft.

Folgten frither die Menschen der Ar-
beit, sind es heute die Unternehmen,
die sich bei ihrer Standortwahl fir
diejenige Region entscheiden, in der
sie qualifizierte Fachkrafte finden.
LEin guter Standort muss in allen Le-
bensbereichen etwas bieten”, lautete
daher die wichtigste Botschaft des
Experten. Wahrend sich viele Stadte
mittlerweile in Gebiete fir Wohnen,
Arbeiten, Bildung, Kultur oder Infra-
struktur gliedern, verfolgen Top-Stand-
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Dr. Bernd Bésche, Geschiftsfiahrer WTSH,
fordert dazu auf wie bei einem Unter-
nehmen auch alle Standortprozesse auf
die Zielgruppe auszurichten und weiter
zu entwickeln.

orte einen ganzheitlichen Ansatz, der
alle Bereiche miteinander vereint. Sie
strahlen kulturelle Offenheit aus, bie-
ten Exzellenzcluster, Gppige Bildungs-
landschaften und verbinden dartber hi-
naus Tradition und Moderne ebenso wie
die Vorteile des Stadt- und Landlebens.

Axel Liebetrau:, Im Wettbewerb

um Unternehmen und qualifizierte
Arbeitskrdfte gewinnen Standorte mit
ganzheitlichen Konzepten.”

Aus Biirgern werden Fans

Der Erfolg einer Region hangt nicht
allein von ihrer GroBe ab. Vielmehr
miussen natiirliche Barrieren wie Spra-
che oder geografische Grenzen be-
riicksichtigt werden und alle Protago-
nisten des Standortmarketings und






